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Premio Modelo de Negocio

Ambiseint

Fernando Castillo con Pilar Rodriguez. A la derecha, junto a Eduardo Castillo, delegado de Barcelona, y junto a compaiieros y familiares

mbiseint es una empresa
dedicada a ofrecer aempre-
sas servicios relacionados
con el llamado «marketing
olfativo», la ambientacion
profesional y la higiene ambiental.
Desde hace una década, Ambiseint
se ha convertido en un referente en
el sector comercializando produc-
tos de gran calidad con varias lineas

de negocio. Hoy tiene presencia en 25
provincias con delegaciones propias y
distribuidoras. Por todo ello ha ganado
el Premio El Suplemento 2015 como
Mejor Modelo de Negocio.

Tras recibirlo, su director general, Fer-
nando Castillo, agradecié la concesién y
eltrabajo de todo suequipo profesionaly
subrayo la originalidad y el caracter de
pionerodesuproyecto.«<Hemosdisenado

ydesarrollado unmodelo de negocio que
estdorientado esencialmentea promover
yconseguirlafidelizacién del cliente, que
tanto cuesta hoy en dia», indicé. Castillo
terminé suintervencion poniendo el én-
fasisenquenopuedoestarmdssatisfecho
que se nos haya dado este premio en el
apartado de Mejor Modelo de Negocio
cuando precisamente nuestra razén de
ser esvender modelos de negocio».

La firma se extendié desde Ibiza al
resto de Baleares y ala peninsula. Am-
biseintproporcionaal clienteunaroma
adecuado y exclusivo con una buena
relacion calidad-precio. De este modo,
lasempresaspuedenadquirir supropio
aroma corporativo, un factor que pue-
de incluso ayudar a incrementar las
ventasyfidelizaral cliente.

Puro marketing de experiencias. La
utilizacién de un buen aroma conlleva
diversasventajas, talescomoreforzarla
identidad corporativa o reducir los ni-
veles de estrés, pues el olfato esel senti-
do quemdsperduraenlamente.

Entrelos clientes de Ambiseint, figu-
ran grandes empresas, desde hoteles a
entidades bancarias o firmas demoda,
pero también establecimientos hoste-
leros o industrias de cualquier tipo.
Ademds del marketingolfativo,lacom-
pafiia cuenta con otras lineas de nego-
cio, pensadas siempre para mejorar y
reforzar la buena imagen de cualquier
establecimiento, como son las alfom-
bras corporativas, lahigieneambiental
oelcontroldeinsectos.

En la actualidad, la firma balear se
encuentra en pleno proceso de expan-
sién y crecimiento en Espafa y tiene,
ademds, la intencion de extender su
modelodefranquiciaalresto de Europa
ya Estados Unidos. El franquiciado de
Ambiseintobtiene en exclusivalos pro-
ductos para su zona de distribucion y
nonecesitaunaaltainversién. Ademads,
tienen elevados margenes de beneficio
yreciben formacién continua.

Premio Servicios Inmobiliarios Somrie
Personal Shopper Inmobiliario

omrie es un concepto de

inmobiliaria  diferente

basado en el «personal

shopper. Ofrece un servi-

cio cercano que asegura al
cliente la mejor opcién en la bisque-
dadeinmuebles ahorrando tiempoy
costes. Somrie ha ganado el Premio
El Suplemento 2015 en la categoria
de Servicios Inmobiliarios. Lo reco-
gi6 su CEQO, Enric Jiménez».

Sus palabras fueron apasionadas:
«Hace cinco afios cuando iniciamos
estaempresanosllamaronlocos por
hacer cosas diferentes en un &mbito
como éste. Hay que reconocer que,
en cierta medida, tenian razén por-
que hay que tener cierto grado delo-
cura parainnovar. Este premio es un
verdadero estimulo y nos impulsa a
trabajar por construir un sector in-
mobiliario mds justo». «La innova-
cién no puede ser jamds un deporte
extremo, sino unadisciplina habitual
en estaaventurar.

La figura del «personal shopper»
inmobiliario ahorra el 70% delas visi-
tas que sehacen conunainmobiliaria
tradicional yentre el 5%y el 20% delos
preciosdesalidadelosinmuebles. Este
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agenteseencargadevisitarlosinmuebles,
enviarinformestécnicos deviabilidad de
los mismos, realizarun estudio demerca-
doparaevitarlasobrevaloracion, ademds
delos tramites posventa.

Somrie, con sede central en Barcelona
y delegaciones nacionales e internacio-
nales, estd formada por un equipo de
mads de 20 personas y ofrece ademds ser-
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vicios de arquitecturaintegrales».
Elpasado ano, lafirmahatriplicadola
facturaciényhaduplicadolas operacio-
nes de «personal shopper» inmobiliario
respecto a2013, aumento las visitas a su
web un 60%, ha creado su division de
arquitecturay construccién y ha conso-
lidadosusclientesdentroyfuerade Espa-
fia. Eneldmbitonacional, haatendidoun

Enric Jiménez recibe el
premio. A la izquierda, con
Julian Jouani, Sara Martinez
y Eric Camps

70% de clientesy el resto internacional,
en paises como Francia, Inglaterra,
Ucrania y Brasil. La mayor parte de las
operaciones hansido de compra.

Durante este afio prevé duplicar su
facturacion. Comonovedades, Somrie
ha inaugurado nueva delegacion en
Bilbao y ha renovado su equipo en la
capital de Espafia. En estos momentos
cuenta con sedes en Barcelona,
Madrid, Brasil, México, Londres, Shan-
gdiyAndorra.




